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我们推荐的书百分之九十以上是德文书，而许多出版社寻找德文译者和审读译文有一定的难度。因此，为了方便购买版权的出版社，我们开始提供德文翻译的全套服务：

1.出版社与我公司签定委托翻译合同，明确各方的责、权、利，根据原文难易程度和交稿期限，谈定付酬标准。
2.我公司和译者签定翻译合同，负责译文的初审，在限定的时间内一次性地向出版社提供齐、清、定的书稿。我公司在国内外联系了一批有经验的德文译者，并且约请了几位国内出版社的退休德文编辑，因此可以保证较高的译文质量。

	8677
	我写了德国的财政历史
	这是一本对话录，由德国著名记者采访德国投资理财专家珀尔。自五月出版以来，畅销德国，成为财经类第一畅销书。珀尔在40年前独自成立了德国财产投资公司，如今在世界同类企业中排名第一，拥有32000独立的财产投资顾问，380万个客户。该公司的广告代言人是一级方程式赛车7次世界冠军舒马赫，他带的帽子上最显眼的标志就是该公司的缩写DVAG。全书共有9章，除了介绍珀尔的生平经历、职业生涯之外，重点是通过对话由珀尔本人直接阐述他对投资理财的理念、原则、前瞻。2005年出版，200页，有10余幅照片。

	8607
	德国经济发展史
	德国是世界经济最发达的国家之一，本书分五个阶段（1000-1450年），（1450-1815年），（1815-1914年），（1914-1945年），（1945-2004年）回顾了德国经济发展的历史，最后展望了德国经济今后的发展趋势。2005年出版，540页，有10幅黑白插图。本书的六位作者均为德国经济学和历史学教授。

	8491
	商业英语
	本书采用英德对照的形式，分以下实用场景：打电话、书信往来、销售谈话、展示样品等，旨在提高读者的英语会话能力。本书2001年出版，672页， 配有一张《英语字典》光盘CD。 

	8351
	炼金术士的原理
	本书的副标题是《整体的企业战略》。作者从巴西著名作者科埃略的《炼金术士》一书中得到启发，创立了“炼金术士的原理”，用于企业的经营。其四项基本准则是：1. 人需要与他人交流。2. 要想达到目的，必须不断提升自己，并且促使周围的人提升自己。3. 每个人都有自己的任务和生活模式，并且去追寻自己的使命。4. 必须共同遵守一些重要的价值观念，如自由、责任、信任、纪律和同感。贯彻“炼金术士的原理”，有助于提升个人素质，增强企业的真正实力，从而创造一种共同的精神，调动大家的积极性。本书分为以下章节：1. 前言，介绍“炼金术士的原理”。2. 人是第一动力。3. 工具是第二动力。4. 灵感是第三动力。5. 展望未来。本书2004年出版，242页。 

	8232
	C & A的神秘主人
	本书的副标题是《布莱宁克迈耶尔家族的崛起》。C & A是世界最大的三大服装连锁店之一，在全世界设有1000多家商店。虽然人们都知道C & A，但是迄今为止，对这个已有165年历史，经历了5代人的企业幕后情况却几乎毫无所知。本书首次披露了拥有C & A的这个家族的内幕以及经营之道。本书2005年出版，226页，有10余幅黑白照片。

	7937
	贝塔斯曼——媒体帝国的内幕
	贝塔斯曼成立于1835年，当时只是一个乡村书店，如今已成为世界第一大的媒体巨头，掌握了欧美图书杂志、音像制品、电视等媒体行业的命脉。本书详细介绍了贝塔斯曼的历史、发展、企业文化、内部改革以及近年的跨国并购行动，展望了贝塔斯曼以及国际媒体业的发展趋势。本书2004年出版，348页。

	7934
	财富的历史——从克吕苏斯到比尔·盖茨
	本书的另一个书名叫《唐老鸭》，因为迪斯尼动画片中的唐老鸭在一部片子里宣称，他是世界上最富有的人，后来在西方，“唐老鸭”就成了“富翁”的代名词。作者是德国几家重要的经济报刊的自由撰稿人。书中列举了古今中外许多富人的发财之道、经营之道、处世哲学，展示了人类经济与文化的历史，其中有一章（P60-68）写中国皇帝、孔夫子、杀富济贫的包公、贪官和绅。这些历史名人，如发明钱币的古希腊人克吕苏斯（公元前595-前546）、凯撒、西门子、爱迪生、洛克菲勒、福特、巴菲特、比尔·盖茨，他们有的是通过经营黄金、香料、黑奴、石油发家致富，有的则是战争和经济危机的得益者，还有的是通过聪明才智等等。作者还探讨了其中许多超级富翁衰败的原因。本书2004年出版，300页。

	7933
	世界500名牌
	本书按照字母顺序排列，介绍了世界500家最著名品牌的起源、发展与现状。书中同时印出了这500种品牌的标识，其中许多都是人们熟悉的。本书2004年出版，400页。

	7271
	完美驾车
	这是一本介绍驾驶汽车技术和技巧的书，既适合初学驾驶的人，也适合有一定驾驶经验的人。全书分为以下几个部分：1，驾车常识；2，汽车机械常识；3，日常驾驶窍门；4，适合有经验驾驶者的驾驶技巧；5，通向赛车之路；6，健身与饮食；7，如何成为赛车手；8，重要的地址。本书2003年出版，190页，有许多图片。

	7067
	诗歌的战利品
	作者是德国作家格拉斯（1999年诺贝尔文学奖获得者）。本书汇集了他从1956年到2003年创作的86幅绘画和148首诗歌。2004年出版，254页。

	7017
	儿童创意绘画教本
	这是一本独特的教儿童绘画的书，书中教授的方法简单易学，主要工具不是画笔，而是土豆。土豆被切成各种形状，成为孩子们理想的“画笔”，作者的主要目的是唤起儿童绘画的兴趣与勇气，大胆动手实践，学会构图调色等绘画的基本常识。本书2004年出版，48页。

	6740
	做生意犹如指挥打仗
	本书的副标题是《企业在全球化经济中采用的刑事犯罪手段》。在全球化的经济背景下，谁要总是听信公平竞争的童话，肯定必输无疑。今天，企业为了争夺市场，打击竞争对手，不惜采用包括一些刑事犯罪的任何手段：行贿、收买、游说、经济间谍、偷窃、散布不利于对手的谣言，等等。本书介绍了一些国际大公司，尤其是美国的公司，采取各种手段打击对手的事例，旨在帮助德国公司高层管理人员提高警惕，加强应对防范措施。作者是德国自由撰稿人，著有多种经济管理与投资指南方面的书籍。本书2004年出版，280页。

	6710
	哈佛要素
	副标题是《最佳经管人员的必备知识》。作者是德国法律与经济学博士，曾经在德国，英国，法国，比利时，西班牙，美国求学和工作，任欧洲和美国两家重要律师事务所经济法律师。他根据自己参加美国波士顿哈佛商学院举办的高级管理项目，写成本书。高级管理项目是和MBA齐名的哈佛商学院的旗舰项目，是世界上最早也是最声名显赫的顶级管理项目。历时九周的强化课程包括工商管理的所有内容，是特别为高级执行官设计的。2004年出版，250页。

	6503
	经理人的辩术
	本书的副标题是《卓有成效的攻防策略》。这是一本为高层管理人员写的书，也是德国最著名的经管图书之一。作者是德国著名科学理论教授，著有多种经管图书。本书1974年首次出版，多次修订，2003年印了第20版，迄今已经销售了20余万册。辩术是一门艺术，在实际运用中必须遵守一定的规则，也有一些技巧。这些规则和技巧可以通过学习训练达到运用自如。作者简要介绍了什么是辩术，自苏格拉底、柏拉图以来的辩术的历史，然后从阐释学、语言学、交际理论、心理学、社会学、逻辑学等方面介绍了辩术的理论知识及其实际运用，最后还介绍了一般性的辩术攻防策略和在交谈、讨论、辩护、采访、演讲时的辩术运用。本书为2003年版本，264页。

	6265
	变革之路
	本书的副标题《企业成功变革的七大基础》。如果把企业比作一锅汤，变革犹如加进汤里的盐。许多人都希望变革，但是却担心变革是否能够成功地贯彻执行。作者Coleman博士为欧洲、亚洲、美洲、澳洲国际企业咨询二十多年，总结了成功变革的七大要素：1，变革过程的基础：价值。2，提出变革的明确问题。3，重视真诚的反馈。4，调动内部的动力，充分做好思想准备。5，感情是变革的发动机。6，制定明确的战略（占全书二分之一的篇幅）。7，坚定信心，充足力量。本书2002年出版，220页。

	6138
	私有化的黑皮书
	本书的副标题是《我们为自由市场作出了哪些牺牲？》世界贸易组织（WTO）要求各国开放市场，将传统的国有行业在限定时间内私有化。作者认为，如果毫无顾忌地将肩负公共事业的行业私有化，势必导致严重的社会性灾难，例举了“供水”、“供电”、“学校”、“医院”、“老人院”、“通讯”等方面私有化的问题，对此提出质疑。两位作者均为奥地利记者，本书2003年出版，256页。

	6107
	经理的甘地之道
	本书直译是“适用于经理的甘地”，印度圣雄甘地在争取民族独立以及处理重大问题上奉行“非暴力”的思想和斗争手段。按照常理，甘地之道似乎并非经济生活中应该恪守的要旨。但是，作者悟出甘地之道的精髓，提出了适用于经理们的成功方略：1，真诚，惟有自己真诚，才能赢得他人的信任；2，耐心，惟有不急不躁，耐心等待时机，才能最终达到目的；3，妥协，惟有做出非原则性的让步，才能取得双赢，避免遭受失败。本书作者是大学哲学讲师，经常为经济界人士开设培训班。本书2003年出版，230页。

	5857
	快乐的钱
	本书帮助读者努力发现在自己生活中隐藏着的财富，从而与金钱建立一种新型轻松的关系。书中通过一组测试题，根据人们对金钱不同的态度，分成四种类型的人，然后分别提出有针对性的建议，从而找到金钱与心情舒畅之间的平衡。本书2003年出版，210页。

	5705
	善待生活的100个理由
	生活是美好的。人们应该善待生活，在细微琐碎的日常生活中体味生活的美好和幸福。书中分100个小标题，谈论了生活的意义。2003年出版，150页，有9幅漫画。

	5343
	商业英语系列
	这是一套德国出版的商业英语自学丛书，迄今已经有十几本，计划每年再新出版4-5种，书目有：5343/Master your Business Phrases5344/Get through at meetings5345/Jump into Business English5346/How to Phone Effectively?5347/Build up your world Power5348/Better your Business English5349/Drop Them a Line5350/Business English from A to ZStop Making MistakesSpeak You English?

	5239
	企业文化
	本书的副标题是《软因素如何变成硬事实》。企业文化被认为是一种可以促进企业凝聚力，增强企业竞争力，从而促进企业取得良好业绩的重要因素。作者通过对瑞士280家企业构建企业文化的调查、分析，阐述了企业文化的秘密、构建以及实际运用。本书2003年出版，180页。

	5238
	交际的金科玉律
	交际能力是成功的领导必须具备的重要能力之一。本书作者是瑞士大学经济学教授，长期为瑞士重要企业领导层开设交际培训。他在书中首先阐述了交际对领导人员的重要性，然后通过大量实例，旨在帮助读者提高自己的交际能力。本书2003年出版，206页。

	5237
	项目管理的真相
	据统计，所有的项目中有75%是以流产或失败而告终。作者以许多实例加以说明：如何识破项目诈骗，如何选择合适的项目实施方案，如何说服顾客放弃不合实际的过高要求，如何顺利地将项目完成等等。本书2003年出版，205页。

	4932
	思想家与实干家——德国经济的巨人
	西门子、奔弛、宝时捷、宝马、大众、欧宝、德意志银行、ALDI、博施、阿迪达斯、彪马、贝塔斯曼、斯普林格，这些德国大公司的名字为世界各地的人们所熟悉，在它们的背后都有一位里程碑式的人们，正是在他们的率领下，这些品牌的产品走向了世界。本书概要地介绍了近50位德国经济界的重要人物，及其他们重要的经济理念。本书2002年出版，336页，被介绍的人物均配有照片。

	4929
	拥有未来的100种职业
	本书分析了德国的就业市场情况，展望了未来的就业趋势，介绍了100种具有潜力的职业，其中既有传统的热门职业，也有因新技术的兴起而出现的新职业，涉及咨询、计算机、家政、科研、业余生活、金融、健康、房地产、学习、多媒体、管理等部门。本书2002年出版，300页。

	4828
	企业家的社会责任
	本书作者是贝塔斯曼集团前任总裁默恩(Reinhard Mohn, 1921年出生)，当初作为这个家族企业的第五代继承人，执掌贝塔斯曼，经过50多年的努力，成功地使贝塔斯曼成为世界上最大的媒体集团，目前在全世界拥有8万名职工。默恩已在前几年退休。本书于2003年2月出版。作为当代最成功的企业家之一，默恩在书中竭力阐述一个理念：他在企业中成功贯彻的原则，也适用于治国施政。他阐述了几条重要的经营之道：1.企业目标应该有益于社会；2.从业者与企业的认同；3.责任的转让；4.伙伴式的注重效率的领导方式。默恩以此开创了一种新型的企业文化，它有助于促进从业人员的独创性、主动性和认同性。当今西方社会，国家和政府面临着巨大的困难，他认为应该将这些行之有效的企业原则应用于政治和社会层面，摈弃森严的等级观念、对权力的贪婪追逐以及无限制地追求最大利润，只有每一个公民主动地为整个社会积极工作，才能调动社会的巨大潜力，从而保证社会进步、人性和社会公正。全书分为14章：1.企业家设定目标和工作方法的前提；2.国家和经济界的新目标；3.经济界新的领导哲学；4.国家经济政策的责任；5.企业文化有助于民主秩序吗？6.国家与经济在进行领导时的共同之处；7.国家分散领导的前提；8.企业家的社会责任；9.保障连续性是一种社会责任；10.保障国家的学习能力；11.依靠认同性的经济秩序；12.企业文化的未来；13.贝塔斯曼基金会的工作（1977年，默恩用他的股份财产成立了这个基金会，致力于公益事业）；14.结束语。在只有3页的结束语中，作者再次重申了他在书中阐述的8个观点：1.社会需要保证符合公众利益、维护和平的价值观；2.透明、公正、人性、效益才能保证持续性的进步；3.新的社会与经济秩序应该注意不同的价值观念、公众利益和社会进步；4.新的领导不应该依赖于等级森严的组织机构，而应该依照责任转让的原则，增加透明度和主动性；5.人类的公正性是决定一种秩序正确与否的决定性的标准；6.一种以人为本的文化具有调动人的巨大潜力的能力；7.必须定期检验这种社会秩序的适用性；8.企业经营之道完全可以推广应用到社会生活之中。本书255页，约12万字。

	4755
	自我股份公司——在骗子经济中幸存
	EGO是拉丁文的“自我”，又是西文中“自私自利”的缩写。近年，经济领域的欺诈行为越来越多，从世界超级大公司通过假帐虚报赢利，到手艺人借引入欧元乘机涨价，政治家利用职权中饱私囊，媒体不时爆出的经济丑闻，令读者深感震惊。本书揭露了私欲是促使人们欺骗造假的原因，而竞争激烈的现实社会则为骗子经济提供了温床。他分析了一些具体的事例，旨在帮助读者增强抵抗能力，努力在失去控制的经济生活中幸存。全书分为七章：1.骗子经济学，2.小偷的上帝，3.香蕉共和国，4.制造假帐的人，5.极端自私者，6.诱惑力，7.被欺骗的国王。本书2003年出版，307页。作者是德国著名经济记者，写过许多畅销书，如《无能的经理》(1994年) 曾经连续144周名列德国非小说类排名榜前列，其中有44周名列第一。精装本卖出80万本。

	4587
	经济学的盲点
	本书的副标题是“危机中的经济理论”。作者是德国国民经济学教授，他认为传统的经济学理论，面对现代社会经济领域中的许多问题——即盲点，屡次失利，因此有必要进行调整。在本书中他展示了各种经济学理论的优劣，提出了一种打破教条的组合。本书2002年出版，286页。

	4528
	德国一百家大企业
	本书简要地介绍了德国一百家最大企业的历史发展、股份占有比例、企业现状与展望、国内外的投资、管理层人员构成、科研开发等情况，是了解德国经济界状况的一本不可缺少的工具书。本书2005年出版，正文538页，附录60页。

	4506
	未来的市场
	本书的副标题是《市场营销，应该了解未来的顾客什么？》这是一本展望未来经济市场的书。科学技术的进步将带来巨大的变化，2010年的世界将展示如何的面貌？未来的消费者可能会对产品提出什么要求？那时的商业和营销应该如何应对？本书2002年出版，220页。

	4483
	银行的黑皮书
	银行是世界上最有权势的机构，无论是普通储户还是超大型财团，都与银行有着各种联系，从某种程度上讲，他们都在为银行挣钱。银行的盛衰直接影响到成千上万个工作职位，影响着整个国家经济。作者是经济报刊的记者，书中揭露了银行内部许多不为人知的弊端，呼吁限制银行的权力，制止银行因滥用权力而造成的损失。本书2002年出版，318页。 

	4398
	企业管理简明教程
	《企业管理简明教程》是德国大学和高等专科学院使用的一套教程，由各学科的教授撰写，特点是既有系统的理论分析，又注重实际应用，同时对学生准备考试有很强的针对性，因此，这套丛书又命名为《强化考试训练》系列。书目有：4398 物流学 Logistik 2000年出版，216页， 4399生产经济学 Produktionswirtschaft 2001年出版，202页， 会计学Buchfuehrung审计学Controlling对外帐目报表Externe Rechnungslegung融资学Finanzierung投资学Investition 成本会计学Kosten-und Leistungsrechnung宏观经济学Makrooekonomie营销学Marketing组织学Organisationalehre人力资源经济学Personalwirtschaft税务学Steuerlehre企业领导学Unternehmensfuehrung经济数学Wirtschaftsmathematik普通经济法Allgemeines Wirtschaftsrecht特殊经济法Spezielles Wirtschaftsrecht经济统计学Wirtschaftsstatistik

	4397
	市场营销
	本书的副标题是《根据市场的企业经营的元素》。思考与行动是企业成功的一个重要前提，本书详尽叙述了企业经营的重要因素，从市场营销计划一直到计划的实施，作者论述对近年出现的营销手段，如互连网，电子商务，客户关系管理等。本书精辟地总结了现代市场营销理念的重要因素，有助于企业了解掌握现代营销。本书的两位作者分别是德国和奥地利的大学教授，分别教授市场营销和企业经营。1996年首次出版，1998年修订再版，2001年纪再次修订出版，272页。

	4182
	失去魔力的市场
	两百多年来，在经济自由主义的纲领下，生产效率的提高和经济增长一直是工业社会制定经济政策的基本标准，而更大的市场和更多的竞争则是它的总策略。近年来，全球化市场的浪潮使我们又经历了一次大的推动。但是全球化的市场真是万能的吗？换句话说，全球化的市场真是理性的吗？作者是德国大学教授彼特.乌理西，他从经济伦理学的观点出发，在本书中为我们展示了另一个方面，从以下六个方面全面介绍了一个合乎时代的经济公民普及教育的基本要点。全书分两部分(共六章)。第一部分作者对现代经济的三个基本指导思想：经济的理性，合理的进步和正确理解的自由进行了系统的思考。首先经济的合理性(注重效率)并不意味着经济的理性。经济的理性必须考虑到人们生活的有益性，即美好的生活和合法的共同生活 (第一章)。其次我们必须弄清进步的方向这个意义重大的问题。我们既要从过去和现在来考察，更要着眼于将来(第二章)。要取得合理的进步，在一个有秩序的公民社会中，人人都应该有正确理解的普遍的自由，并且还要有完善的公民法和广泛的公民意识(第三章)。第二部分作者具体阐述了在一个有秩序的公民社会中，其伦理责任的三个承担者。这就是：公民自身的行为(经济公民伦理学，第四章)，企业(企业伦理学，第五章)和由政治及法制国家确定的国内和国际市场的规范秩序(秩序伦理学和世界经济伦理学，第六章)。经济公民伦理学主要是探讨个人怎样合理承担其伦理责任。一个有责任感的经济公民的最重要的活动领域包括：作为消费者和投资者，作为有职业的“机构的公民”和作为在经济伦理上共同负责的国民。企业伦理学探讨的是如何使一个企业成为“好的联合起来的公民“。整体的企业伦理学必须建立在经济公民伦理学的基础上。它包括交易伦理学和共和制下的企业伦理学这两个责任阶段。秩序伦理学和世界经济伦理学则主要探讨有规范秩序的竞争或者说全球竞争的规范秩序。在全球经济一体化的今天，我们不仅需要对生活和社会有益的秩序伦理学，而且更需要世界经济伦理学。2002年出版，218页。可以推荐合适的德语译者。（李晓梅）

	4048
	女性投资更保险
	在金融界，近来人们对女性投资股票比男性更安全、收效更大讨论颇多。作者本人是德国最著名的股票投资刊物《Platow股市通信》（1945年创办）创始人 的女儿，有着数十年的投资经验。这是一本为女性股市投资入门者写的书。全书分为以下几个部分：市场、实践的第一步、股票、债劵、现金、女人的股票户头、基金、心理学是股市的真正生命。本书2002年出版，238页。

	3940
	金钱——用之不竭的艺术
	谁都希望拥有取之不尽用之不竭的金钱，但是钱来之不易，正确合理地花钱也不易。本书旨在帮助读者认识和了解金钱，从而建立一种与金钱之间的有意识的建设性的关系。本书分为三个部分：钱为何物？人们对钱的习惯看法，花钱的艺术。本书2001年出版，185页。

	3929
	成功的故事——德国的顶尖女经理
	在欧美国家，不少大公司由女性担任高层决策管理人员，本书介绍了11位在德国经济和工业界担任要职的女性，揭示了她们的成功秘诀，披露了许多内幕。本书2002年出版，260页。

	3783
	如何度过试用期
	本书的副标题是《就职的头一百天》。几乎所有的工作位置都有三个月的试用期，对于刚刚开始工作的人，如何顺利地度过这100天是至关重要的。本书介绍了可能遇到的问题以及应付办法，应该注意那些事项，选择合适的行为举止以及如何与同事、上司搞好关系，是一本非常使用的就业指南。2000年出版，133页。

	3755
	钱与钱的历史
	“钱统治世界”，这是从古罗马人就明白的一条定律，时至今日，它仍然是正确的，只有对钱有所了解，才能明白经济生活与社会生活的动力之所在。本书从中世纪一直写到当代，全面地追溯了欧洲的钱的发展历史。 本书1994年出版，正文200页，有60页注释和30幅黑白插图。

	3540
	经理智商
	成功的经理，必须具备多种能力。正确的分析判断能力，迅速的决策能力，容忍力，交际能力，领导才能，等等，这些能力综合在一起就是经理智商，即领导智商。本书可以帮助读者认识自己的优势和劣势，通过许多练习和测试提高领导智商。作者是国际超常儿童促进协会的成员，已经出版了30多本科普、心理教育方面的书，被翻译成15种外文。2002年出版，230页。

	3514
	历史上的重大投机活动
	这本书全面回顾了世界股票市场在过去几百年中“败走麦城”的历史，从古罗马时期和文艺复兴到股票交易所的产生，从英国东印度公司和火车投入使用的投机活动到苏伊士运河的开通，郁金香在欧洲的传播，殖民地对老牌殖民国家的诱惑，贩卖非洲黑奴等对股市产生的刺激，但后来泡沫终于破灭，论述了1929年的股市危机，20世纪90年代的股市兴盛，日本的1990-1992年的股市崩溃，1997年的世界股市战争，到近年来的“新经济”的崩溃以及恐怖活动对股市的影响。本书2002年出版，340页。

	3168
	奔驰轿车的发展史
	本书全面介绍了梅塞德斯-奔驰轿车的发展历史。《奔驰轿车的发展史-1》，从1886年到1945年.3169《奔驰轿车的发展史-2》，从1945年到1985年

	3074
	女人占领金钱世界
	近几年，越来越多的女人开始炒股，据专家统计，女人炒股的平均增长率，要高于男人。1999年，德国的6位妇女发起成立了一个名叫“DAGOBERTA”的股票俱乐部，集资炒股，如今已经发展到161人，年龄从28岁到75岁。书里叙述了她们的炒股经历，有成功，也有失败，这些股市沉浮的故事，不仅真实地记录了她们的欢乐和痛苦，而且也是一部颇有参考价值的股市实践工具书。2001年出版，250页。

	3073
	眼镜蛇效应
	在英国统治印度时期，印度曾经有太多的K，为了限制K，殖民当局要求居民上交K，并且按照K的数量给予奖金。结果，许多印度人开始饲养K上交，谋取更多的奖金，这种现象被称为“眼镜蛇效应”。作者是德国著名经济学教授，德国经济发展五人鉴定委员会的成员。他从眼镜蛇效应出发，阐述了政府的经济政策必须长远考虑制定，从而避免短视行为和由此造成的负面效果。2001年出版，290页。

	3071
	世界著名公司的黑皮书
	本书对与大众日常生活有关的几十家世界著名公司进行了剖析，指出了他们许多名不副实的地方，如阿迪达斯、拜尔、迪斯尼、西门子、福特、通用电器、麦当劳、雀巢等等。2001年出版，348页，有一些黑白照片。

	3047
	名人的金钱
	本书直译为《富有与有名》，几乎所有名人传记总是关注于这些名人的身世、经历、天才、成就，却很少介绍他们在挣钱方面的情况。本书作者在书中介绍了19位著名作家、思想家、发明家、艺术家在发财致富方面的成就，其中有伏尔泰、歌德、瓦格纳、巴尔扎克、拿波伦、俾斯麦、哥伦布、艾迪生等。本书2001年出版，255页，有19幅头像。

	2900
	名牌的秘密
	名牌的价值往往大大超过拥有这个名牌的企业的资本价值，如何2一个产品成为名牌，不仅仅是要努力扩大其知名度，而且还要设法使名牌增值，本书按照25个主题词，阐述了创建名牌的60条基本定律。2001年出版，215页。

	2899
	推销谈话中的红线
	推销是一种艺术，要驾驭这种艺术必须掌握一定的方法和技巧。本书将推销谈话分成三个步骤，帮助读者在推销谈话中掌握主动，自始至终不离“这根红线”，从而达到自己的目的并且与客户建立友好的关系。2001年出版，195页，有10余幅漫画。

	2811
	发财致富系列
	作者是德国著名理财专家，著有大量理财投资的实用著作，教会读者通过合理的投资理财，实现发财致富的梦想。该系列的书目有：2811《有系统地地发财致富》（2000年，220页）0000《女人与金钱》（2001年）3219《成功的魅力》（2001年，218页）3221《靠零用钱成为百万富翁》（2002年，188页）3547《不冒风险地发财致富》（2002年，190页）

	2809
	钱的秘密——论如何与钱打交道
	不应该被钱所左右，而要学习使用钱的能力，让钱为己所用。作者揭示了财富的秘密，通俗易懂地介绍了钱的基本知识，帮助读者培养一种新型的对钱的观念，逐步地建立起自己的财产大厦。财富不是一种天生的特权，对每一个人来说都是一种现实存在着的可能。作者曾经是一位成功的企业家，1984年起投身于经济咨询和教育工作，著有大量励志成功方面的书籍。本书2001年出版，306页。

	2400
	从唇膏到笔记本电脑
	本书的副标题是：〈商界的女人〉。本书分为两个部分，第一部分是三个女人之间相互写的电子邮件，她们分别是61岁的退休校长露特，路特的侄女——40岁的职业女性约瑟芬，约瑟芬的女儿——18岁的多米尼克，信件内容涉及职业、金钱、爱情、事业、时尚、政治等，体现了三代妇女不同的价值观，反映了不同时期女性在商界的地位的变化，第一代女性当年艰苦奋斗得来的东西，如今对第三代女性已经是自然而然的事情。本书的第二部分是“焦点变化的七条辩护词”，以路特的口吻，表达了第一代女性对年轻一代的期望：女儿们不应该忘记母亲们当年的辛苦，要以幽默和自信去追求更高的目标，不应该被世俗的偏见和自身的弱点所束缚，而要努力充分发挥自己的特长。本书作者是哲学博士，为多家企业提供管理与公关方面的咨询。本书2000年出版，160页。

	2206
	大众电子商务
	所谓电子商务（E-Business）就是在互联网上开展的商务活动。近几年，随着互联网的日益普及，电子商务也渐渐走近大众，虚拟空间的商务活动越来越多。网络提供了更广泛的商务空间，而竞争中的优势和正确的商务策略更是成功的保证。本书介绍了电子商务的常识和规则以及如何最大限度地加以利用，同时还介绍了一些提供电子商务的国际著名公司。本书2000年出版，210页。

	2166
	像专家一样投机——世界最佳投资策略
	这是一本为投资股票的普通读者写的书，注重的是长期投资和长期赢利，而较少涉及实际操作。全书分为以下几个部分：最佳股票投资策略；最佳心理策略；最佳基础分析策略；最佳技术分析策略；基金经理的最佳投资策略（重点介绍了林希、索罗斯、巴菲特、默比乌斯这四个世界著名基金经理）。作者是德国《资本》杂志记者、股票专家。本书2000年出版，275页。

	2116
	疯狂的功成名就
	人人都想在事业上干出一番名堂，但功成名就者毕竟是极少数。本书以一个老人和一个年轻人的对话和交往为线索，穿插进17条“行为准则”，告诉人们要想成就事业，必须做出哪些取舍。本书形式独特，“叙述故事”和“行为准则”相互交叉衬映，因此读起来不会使读者感到乏味。本书1999年出版，250页。中文繁体字版已经出版。

	2008
	谁控制新闻媒体——世界五十家最大的媒体集团
	本书对世界排名前五十位的媒体集团作了概要性的介绍，内容包括历史、概况、经营特点、管理体制、发展前景等。本书出版于1997年。32开，278页。

	1988
	兼并收购热
	兼并收购已是近年世界经济界不可阻挡的趋势，然而这一行为并非就意味着赢利，个别兼并收购甚至半途而废。作者分析了世界上一些大的兼并收购案例，提出了保证兼并收购成功应该注意的七大要素，即设想、领导、增长、迅速赢利、文化差异、交流、风险管理。本书出版于1999年，32开，170页。

	1986
	电子购物
	本书的副标题是《电子商务中的成功策略》。电子购物近来迅猛发展，因特网上的竞争异常激烈，本书介绍了许多在电子商务中争取主动、获得领先地位的实用策略。本书由贝塔斯曼董事长米德霍夫先生作序，出版于1999年，32开，280页。

	1884
	我如何领导我的上司
	上司领导下属，本是天经地义的事。但是，在许多企业里，这种关系有时会导致许多矛盾，影响职员们正常发挥作用，从而降低工作效率。作者在一家人事发展公司任职，多年来专门从事职工培训，她分析了上司与下属之间出现问题的原因，提出了许多改善上司与下属之间关系的建议。1998年出版，32开，198页，有5幅插图。

	1780
	世界股份公司——并购热朝中的国际企业
	近几年，随着经济全球化进程的势头越来越猛，跨国公司的兼并收购浪潮风起云涌，美、日、欧洲和亚洲国家的跨国公司不断创造兼并和收购交易的新记录，涉及金融、汽车、化工、石油等多种行业。企业兼并作为一种经济现象，是产业发展、企业竞争的必然结果，是经济发展过程中优化资源配置，减少开支的客观要求，是企业抢占新市场，提高竞争力，扩大经营规模，降低经营成本，提高经营业绩的必然选择。作者是德国资深经济记者，书中介绍了欧美近年的几次大规模的兼并收购行动，也提出了许多并购之后尚需解决的问题。本书1999年12月出版，32开，212页。

	1778
	有效管理
	马利克是瑞士圣伽伦大学和维也纳经济大学的教授，欧洲最著名的管理学教授之一，担任欧洲数家跨国公司的顾问。本书分为四个部分：1.管理者的责任，2.有效管理的六个基本原则，3.有效管理的五个任务，4.有效管理的七个工具。本书出版于2000年，390页。中文简体字版已经出版。

	1425
	科斯托拉尼传
	科斯托拉尼（André Kostolany）是德国最著名的股市专家，被称为“二十世纪股市的见证人”、“本世纪金融史上最成功的投资者之一”。他于1906年出生在布达佩斯，曾在大学学习艺术史和哲学，他父亲是企业家，二十年代初把他带到巴黎学习当股票经纪人。 第二次世界大战时，因为是犹太人，科斯托拉尼逃到美国，曾任多家投资公司的总经理和总裁。1950 年以来，拥有美国国籍的科斯托拉尼长期住在巴黎、慕尼黑和法国的科特达祖尔。1960 年起成为法国杂志《金融》（La Vie francaise）的专栏作家, 1964 年起成为德国杂志《资本》（Capital）的专栏作家。他对西方金融市场和股票市场的分析准确精辟，在过去的几十年中极大地影响了它们的发展，在德国享有“股市领袖”的美称。八十年代中期，科斯托拉尼积六十年的股市经验，开设金融投资讲座，著书立说，出版了许多指导股市投资的书籍。他的书大多以问答形式，通俗易懂，科斯托拉尼虽已步入耄耋之年，但记忆力极好，不时引经据典，将自己的经验、经历、窍门、建议等巧妙地溶合为一体，既是股市投资的指南，又是回顾世界金融市场六十年变迁的历史档案。科斯托拉尼非常重视股市投资者的心理素质的培养，他的《股市心理》一书已是德国大学经济系学生的必读书。1999年，他在巴黎去世。出版于1999年，32开，219页，约12万字。

	1424
	默多克与电视市场国际化
	世界媒体大王默多克自上世纪五十年代起，从经营澳大利亚媒体起家，历时半个世纪，逐渐占领英国和美国的媒体市场，九十年代末又数次试图分割德国的媒体份额。本书作者评述了默多克创业经营的四步曲：澳大利亚、英国、美国、德国，分析了默多克与世界媒体市场国际化的关系，展望了国际电视市场发展的前景。原作书名为《默多克与德国的电视市场》，但德国部分只占全书的四分之一。1999年出版，200页，有3张照片。作者可以为中文版补写1999年后的最新内容。

	1325
	看不见的经济——21世纪的生产力
	今天的经济就象一只万花筒。是什么使一种产品获得成功？这通常并不取决于产品本身，而更多的是取决于一些看不见的东西，如它在公众心目中的形象、人们对它的感觉以及它本身代表的风格等等。在未来的市场上起决定作用的东西，已经越来越难以为人们看见和摸着，它们将是服务、趋势、品牌、设计、知识。作者是德国埃森大学的教授，分析推测了在21世纪市场营销中的成功因素，为人们把握明日的市场提供了许多可供参考的建议。全书分为六章：“多媒体社会”、“知识社会”、“设计——表面的市场”、“品牌——媒体——神话”、“21世纪的客户”、“盲目地飞向未来”。本书出版于1999年，32开，230页。

	1270
	金钱的魅力
	金钱是生活的重要组成部分，但是绝大多数人并不真正了解金钱的魅力。作者是德国心理学家、经济学家，在书中描述了人们在日常生活中对待金钱的态度和处理金钱的方法，探讨了金钱与感情、金钱与爱情、金钱与婚姻、金钱与幸福、金钱与理想等之间的关系。本书出版1998年，名列当年经济类畅销书榜前列。32开本，230页，无插图。

	715
	无能的经理
	近年德国的经济呈现衰落之征兆，失业率居高不下，国际竞争力下降，工作气氛恶化，经理们认为这些问题是政治家、工会和员工造成的。但是，作者认为这些都是经理无能所致。作者例举许多实例批评经理们的不是，希望促成猛醒和改善，同时也指出经济发展的新方向和新时代对经理的要求。本书1994年出版，长期畅销不衰，连续144周列于德国非小说类排名榜前列，其中有44周名列第一。精装本卖出80万本。据德国明镜周刊为庆祝创刊50周年特刊报道，本书是德国自1961年以来非小说类总销售量排名第七的畅销书。全书约15万字。

	505
	企业交际实用手册
	企业的形象是一个企业能否打开市场、赢得顾客的重要因素之一。海勒以研究市场营销获得博士学位，他任总经理的海勒集团是德国最大的交际代理公司之一，自1981年以来，曾经为100多家德国或跨国企业进行过企业形象设计及创意开发。作者在书中结合大量实例，介绍了如何选择合适的企业名称，塑造理想的企业形象才能吸引顾客，占领市场。主要内容有：选择企业名称，企业形象的创意，企业形象的使用，企业形象的法律保护等。作者还介绍了许多世界知名企业名称及品牌的产生经过，如西门子、百事可乐、爱克发、耐克、三菱、索尼、罗莱克斯、乐高、宝马、奥迪、IBM等。本书被认为是这一领域的权威著作，出版于1998年，约12万字，有许多插图和表格。

	179
	自信地介绍必将获得更显著的效果
	一次成功的产品介绍或者一个简短的报告往往能够决定一个企业、一种产品、一个项目的成败。作者长期对企业高层管理人员进行营销、广告、公关方面的培训，书中介绍了如何借助现代化的媒体，以简明扼要的方式，在尽可能少的时间里充分介绍自己的企业、产品和项目。作者还为读者提供了许多非常实用的建议和窍门。本书出版于1994年，32开本，400页，有大量插图。

	109
	科斯托拉尼股市投资丛书
	科斯托拉尼（André Kostolany）是德国最著名的股市专家，被称为“二十世纪股市的见证人”、“本世纪金融史上最成功的投资者之一”。他于1906年出生在布达佩斯，1999年去世，曾在大学学习艺术史和哲学，他父亲是企业家，二十年代初把他带到巴黎学习当股票经纪人。 第二次世界大战时，因为是犹太人，科斯托拉尼逃到美国，曾任多家投资公司的总经理和总裁。1950 年以来，拥有美国国籍的科斯托拉尼长期住在巴黎、慕尼黑和法国的科特达祖尔。1960 年起成为法国杂志《金融》（La Vie francaise）的专栏作家, 1964 年起成为德国杂志《资本》（Capital）的专栏作家。他对西方金融市场和股票市场的分析准确精辟，在过去的几十年中极大地影响了它们的发展，在德国享有“股市领袖”的美称。八十年代中期，科斯托拉尼积六十年的股市经验，开设金融投资讲座，著书立说，出版了许多指导股市投资的书籍。他的书大多以问答形式，通俗易懂，科斯托拉尼引经据典，将自己的经验、经历、窍门、建议等巧妙地溶合为一体，既是股市投资的指南，又是回顾世界金融市场六十年变迁的历史档案。科斯托拉尼非常重视股市投资者的心理素质的培养，他的《股市心理》一书已是德国大学经济系学生的必读书。现推荐科斯托拉尼近几年的几本：D109 《一个投机者的智慧》（问答），1996年出版，约 8 万字。D110 《股市培训班》（问答），1986年出版，约 10 万字。D113 《最佳赚钱故事》，1991年出版，约 15 万字。D114 《未来的结算——昨天，今天，明天》（问答），1995年出版，约 12 万字。D115 《股市心理》，1992年出版，约 10 万字。D116 《最佳投资》，1993年出版，约 10 万字。

	57
	总裁的道路
	超大型企业的总裁或董事长往往具有比政治家更大的权力，他们的决定左右着一个企业的经营方向，影响数十万企业职工的生存，而外界大多只是知道他们的姓名。作者是德国赫斯特公司的公共关系部负责人，有机会了解并亲自采访了十二位德国超大型企业的总裁或董事长。书中除了简要介绍他们的生平和事业道路之外，重点介绍了他们的个性及政治观点，分析了他们之所以成功的原因，最后请他们对年轻人提出了成就事业的忠告和建议。这些总裁或董事长是1.贝塔斯曼公司董事长沃斯纳（1938年出生），2.德国电视二台台长施托尔特（1936年出生），3.汉高公司总裁温克豪斯（1937年出生），4.拜尔公司董事长施奈德（1938年出生），5.舍林公司总裁维塔（1935年出生），6.罗赫公司总裁格尔伯（1929年出生），7.雀巢公司总裁毛赫（1927年出生），8.地产抵押银行总裁马蒂尼（1935年出生），9.安联保险公司董事长诺勒（1942年出生），10.西门子公司董事长皮埃尔（1939年出生），11.奔驰公司董事长施雷姆普（1944年出生），12.默克公司总裁瓦格洛斯（1929年出生）。虽然，他们中有几位目前已不再担任上述职务，但他们的成功之路和经验之谈对读者仍然很有启迪。本书出版于1995年，约15万字。
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